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Was wir bieten « Kurzcharakteristik

FLEISCHER-HANDWERK
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Kurzcharakteristik

FH Fleischer-Handwerk bietet als nutzwertorientiertes Fachmedium neben
aktuellen Branchen- und Produktinformationen wichtiges Hintergrundwissen

in der Verarbeitung von handwerklich erzeugten Fleisch- und Wurstwaren unter
Beriicksichtigung gesetzlicher Grundlagen und V erordnungen, unterstiitzt mit
konkreten Handlungsempfehlungen und Tipps die Mitarbeiter*Innen im Flei-
scherfachgeschift und setzt einen Schwerpunkt auf die Aus- und Weiterbildung
sowie die Nachwuchsférderung. Interviews, praxisnahe Reportagen, Anwender-
berichte sowie die beiliebte Serie "Fleischer mit Erfolg", Ladenbau und Marketing
sowie umfassende Messeberichte komplettieren die inhaltlichen Schwerpunkte.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

mnds.&fechnik und Tradition

Zielgruppen

Meister*Innen, Unternehmer*Innen,
Inhaber*Innen, Fiihrungskrafte und
Verantwortliche in handwerklichen
Fleischerei-Fachgeschaften, die in
Ihrer beruflichen Praxis Einkaufs-
und Verarbeitungsentscheidungen
in den Bereichen Frischfleisch,
Fleisch- und Wurstwaren sowie
Feinkost treffen.

Erscheinungsweise 6 x jahrlich
Format 212 mm breit x 280 mm hoch
Jahrgang 13. Jahrgang 2024

Bezugspreis (inkl. Versandkosten)
Jahres-Abonnementpreis Inland 98 Euro
Jahres-Abonnementpreis Ausland 112 Euro

Auflage Druckauflage 7.500 Expl.
Verbreitete Auflage 7.399 Expl.
Verkaufte Auflage 1.814 Expl.

& Jahresdurchschnitt der Quartale 1V/22-111/23

geprilfte Auflage



Was wir bieten « Empfangergruppen FH Organ

FLEISCHER-HANDWERK

Offizielles Verbandsorgan

Em pfa ngergruppen 3 % Fleisch- und Gefliigel-Schlachthiuser des Fleischerverband Bayern, Augsburg

Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage absolut in %

73 0,92
GroBhandel mit Fleisch, Fleischwaren, Gefliigel und Wild 'm ME‘TZG[EE
absolut in% nga.}enr
156 1,98

Fleischerei-Bedarf/Distributoren

1%

absolut in %

41 0,52
Innungen/Kammern/
Fachverbdnde/Genossenschaften
absolut in %

189 2,40

Sonstige (Fleischerschulen,
Berufsschulen, Institute)

absolut in %
147 1,86

Fleischer-Fachgeschifte/Metzgereien
und handwerklich betriebene Filialen

absolut in%
7.284 92,32

Am Beispiel Ausgabe 5/23 im Oktober 2023
ﬁrB&L MedienGesellschaft (Erhebungsmethode nach Empfangerdatei)



W #spiirbar

: Award zum Thema Nachhaltigkeit - Unsere Special 2024

FLEISCHER-HANDWERK

Mit den Fachmagazinen FH Fleischer-Handwerk, FT Fleischerei Technik/Meat
Technology und der Sonderausgabe FF Future Foods publizieren wir hochwertige
Informationsmedien fiir die Entscheider in der Fleisch- und Lebensmittelproduktion.

Seit 2012 werden zukunftsfahige Entwicklungen in der Fleischbranche von uns mit dem
FH Fleischer-Handwerk Award und dem FT Fleischerei Technik Award ausgezeich-
net. Dafiir bewerben kénnen sich Unternehmen der Ausriistungs- und Zulieferindustrie
sowie Dienstleister, die mit ihren Entwicklungen einen nachhaltigen Vorteil fir die
Produktion und den Verkauf in Handwerksbetrieben bzw. fiir die Produktionsprozesse
fleischverarbeitender und wurstproduzierender Betriebe erzielen.

Da das Thema NACHHALTIGKEIT, Stichwort Klimawandel, fir die Zukunft der Lebens-
mittelproduktion immer wichtiger wird, loben wir die Awards 2024 in diesem Zusam-
menhang aus. Wir wiirdigen damit das Engagement von Unternehmen fiir entspre-
chende Maschinen, Konzepte, Foodprodukte und Dienstleistungen in unterschiedlichen
Kategorien. Nahere Informationen dazu gibt es zu gegebener Zeit per Mail sowie in
den jeweiligen Ausgaben im Vorfeld.

Award-Paket:

Den Preistragern beider Auszeichnungen bieten wir die glnstige

Méglichkeit, ihren Erfolg identisch in FT Fleischerei Technik/

Meat Technology und FH Fleischer-Handwerk zu présentieren:

Paketpreis: Gewinner-Anzeige 1/1 Seite fiir 8.200 Euro netto/netto

Paketpreis: Gewinner-Anzeige 1/2 Seite fiir 5.400 Euro netto/netto

Special: who's who

Die wirtschaftliche Erschitterung durch den

Krieg in der Ukraine und die Folgen der Corona-
Pandemie haben die Bedeutung heimischer Global
Player wieder in den Fokus geriickt. Nie waren
diese so wichtig wie in diesen Zeiten! Zahlen auch
Sie zu dieser erlesenen Auswahl an Unternehmen,
die mit dem richtigen Mix aus Bodenstandigkeit
und zukunftsorientiertem Handeln erfolgreich
sind? Dann nutzen auch Sie 2024 diese interes-
sante Moglichkeit Ihre Besonderheiten in diesem
Supplement aufmerksamkeitsstark in Szene zu
setzen. Diese Chance sollten Sie sich nicht entge-
hen lassen!

Das Supplement who's who wird unseren Fach-
magazinen FT Fleischerei Technik/Meat Tech-
nology, FH Fleischer-Handwerk und FM Fleisch
Marketing identisch beigelegt.

Mit crossmedialer Présenz auf unserem
Branchenportal www.fleischnet.de.

Redaktionsschluss: 11.10.2024
Anzeigenschluss: 25.10.2024
Erscheinungstermin: 28.11.2024



Termin- und Redaktionsplan 2024

FLEISCHER-HANDWERK

AUSGABE

AS 12.01.2024
bu 15.01.2024
ET 31.01.2024

THEKE & VERKAUF

« Klassiker aus der Eigenproduktion:
frischer Feinkost & Salate

« Convenience vom Metzger

+ Zusatzgeschaft BBQ: Saucen, Dips,
Grill-Utensilien & Co.

PRODUKTION MASCHINENTECHNIK

«Technik zum Rauchern und Reifen
« Starter- und Schutzkulturen, Rohwurst

« Universelle Anlagen zum Kochen
und Braten

« Outdoor: BBQ- und Grilltechnik

MANAGEMENT & BETRIEBSFUHRUNG

+ Metzger als Gastronom: Mobel, Geschirr,
Catering-Equipment

- Digitale Helfer I: Apps, Web-Shop,
Theken-TV und Digital Signage

« Filial-Management

AS 04.03.2024
DU 05.03.2024
ET 27.03.2024

« Grillsaison Teil 1: Kreative Gewdirze,
Marinaden, Dips, u.v.m.

+ Nachhaltig: Mehrwegsysteme
fur HeiBe Theke und to-go

« Srarkes Duo: Schinken & Spargel

« Schinkenherstellung: Pokeln,
Tumbeln & Injektieren

«Wursthiillen aller Art

« Spultechnik fir Produktion,
Kiiche und Catering

« E-Mobilitat: Nutz- und Kiihifahrzeuge,
Mobiler Verkauf, Foodtrucks

+ Hygiene: Desinfektion, Reinigungstech-
nik und -mittel, Mess-/Analysetechnik

« 24/7-Smartstores und -shops

AS 29.04.2024
bu 02.05.2024
ET 24.05.2024

« Grillsaison Teil 2: Kreative Gewlirze,
Marinaden, Dips, u.v.m.

» Mediterrane Kostlichkeiten,
Antipasti, Salate, etc.
« Food: Mittagstisch & Heil3e Theke

« Herstellung von Fleischersatz- und
Veggie-Produkten in der Metzgerei

- Tierwohlgerecht, auch mobil schlachten/
Zerlegen & Sdgen / Schneidetechnik

« Sicher schneiden wie ein Profi:
Messer, Wetzstahl & Co.

« Ladenbau und -konzepte,
Warenprdsentation & Beleuchtung

+ Regionale Partner: Hofmetzgereien
und Direktvermarktung

« Arbeitsschutz und Berufskleidung

AS 26.06.2024
bu 28.06.2024
ET 24.07.2024

+ Kassensysteme und Software
(Laden), Warenwirtschaft

«Trends fur die Kase-Theke

« Oktoberfest in der Metzgerei:
Produkte, Aktionen, Konzepte, Deko

« Digitalisierte Wurstproduktion
« Nachhaltige Verpackungstechnik
und Verpackungsmaterialien

« Energiesparende und effiziente
Technik fur Kiihl- und Lagerraume

- Green Energy:
Nachhaltig Energie erzeugen

« Einkaufsmanagement:
GroB3handel als Partner

+ Richtig versichert im Handwerk

AS 26.08.2024
DU 28.08.2024
ET 19.09.2024

+ Dauertrend: Dry Aged & mehr
« Hochwertiges Geflugel

« Zusatzgeschéft: Suppen, Nudeln, etc.

SUFFA-MESSEAUSGABE

« Kuttern, Wolfen, Mengen & Mischen,
Scherbeneiserzeugung

« Natur- und Textildarme, Cliptechnik
« Technik zum Fdillen und Portionieren

« Herkunft aus der Region: Tierschutz,
Qualitatsprogramme, Giitesiegel

« Digitale Helfer II: Shopping &
Kundenbindung via Social Media

« Fachplaner fiir Produktionsraume

AS 07.11.2024
bu 11.11.2024
ET 28.11.2024

wha's,
who
ﬁrB&L MedienGesellschaft

« Wild- und Wildspezialitdten
« Fisch & Seafood fiir die Frischetheke
« StiBes Zusatzgeschéft: Desserts & Eis

SUFFA-MESSENACHLESE

« Hard- und Software, Kennzeichnung/
Etikettierung

« Professionelle Wagetechnik

« Multifunktionale Gartechnik fiir
HeiBe Theke & Kiiche/ Kombidampfer

Redaktionsschluss ist 10 Arbeitstage vor AS (Anzeigenschluss) Bei simtlichen Angaben sind Anderungen vorbehalten

- Sicherheitstechnik & Brandschutz
+ Marketingstrategien im Handwerk
+ Gesundheitsmanagement

MESSEN & EVENTS

«Int. Griine Woche, Berlin

19.01.-28..01.2024

« Biofach, Niirnberg

13.02.-16.02.2024

« EuroClS, Diisseldorf

27.02.-29.02.2024

«[HM, Miinchen

28.02.- 03.03.2024

« Internorga, Hamburg
08.03.-12.03.2024

« Anuga Foodtec, Koln

19.03.-22.03.2024

« IAA Transportation
(Nutzfahrzeuge), Hannover
17.09.-22.09.2024

« SUFFA, Stuttgart
28.-30.09.2024

« Rhoner Wurstmarkt,
Ostheim v.d. Rhdn
12.-13.10.2024



Anzeigen-Preisliste Nr. 26  ciigab 1. sanvar 2026

FLEISCHER-HANDWERK

Anschnitt 212 x 280 mm 8.200,00 € Anschnitt  Ecke 104 x 133 mm
1/4 1/4 1/4 hoch 56 x 280 mm
11 Vorzugsplatzierung U2/U3 Seit Seit Seit quer212x 73 mm 3.495,00€
Seite Anschnitt 212 x280 mm 9.450,00 € Ee:(e hel : elte
Vorzugsplatzierung U4 . oc quer
Anschnitt 212x280 mm 9.780,00 €
Anschnitt ~ Ecke 104 x 73 mm
. 1 1 1 hoch 56 x 133 mm
Anschnitt ~ 152x193 mm 6.355,00 € /‘8 /-8 /.8 quer 212 x 43 mm 1.990,00 €
. Seite Seite Seite
Junior-
Ecke hoch quer
Page
Markenschaufenster
Anschnitt ~ hoch 104 x 280 mm — einspaltig 43 mm breit,
1/2 1/2 quer 212x 133 mm 5.685,00 € I mmm | max. 75 mm hoch, pro mm Hohe 4c 9,10 €
. . zweispaltig 90 mm breit,
Seite Seite B ax.35mm hoch, pro mm Héhe 4c 18,20 €
hoch quer
Branchenpartnereintrag: Mindestlaufzeit 1 Jahr, 43 mm breit,
Preis pro mm Hohe s/w 495 €
Anschnitt  hoch 72 x 280 mm Preis pro mm Héhe 4c¢ 7.10 €
1/3 1/3 quer 212x 93 mm 4.870,00 € P
. . Bindende Platzierungsvorschriften: 25 % auf den Grundpreis
Seite Seite Sonderfarben HKS, Pantone, usw. auf Anfrage
hoch quer

Andere Formate auf Anfrage mdglich. Sprechen Sie mit uns!

Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwarts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie fiir 2 Wochen

auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus der ePaper-Ausgabe auf lhre Website.

ﬁrB&L MedienGesellschaft Anzeigen im Anschnitt: Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten. Allen Preisen ist jeweils die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen.



Anzeigen-Preisliste Nr. 26  cuigab 1. sanuar 2024

FLEISCHER-HANDWERK

Titelumschlag

TITEL Titel- und Riickumschlag

(vorne und hinten, 4 Seiten.
Innenseiten: Uberklebung
5 mm im Bund beachten)

12.540,00 €

Titelklappe

1/2 Seite AuBen- und Innenseite
der Titelklappe.

Titey| TITEL

beachten)

11.900,00 €

Eckfeld auf Titelseite

Seitenldnge unten und rechts
jew. 105 mm

4.995,00 €

TITEL

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage
moglich. Sprechen Sie mit uns!

Bei allen vorgenannten Werbeformen inklusive kostenloser Verlinkung der Anzeige (bei
Beilagen nicht mdglich) und kostenlosem Fullsize-Banner fiir 2 Wochen in der Rubrik

Industrie auf allen Fachportalen von www fleischnet.de.

Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres innerhalb des Verlagsportfolios.

Gleiche Formate werden in allen unseren Titeln zusammen rabattiert.

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 1 Seite 3%
ab 6 Anzeigen 5% ab 3 Seiten

ab 9 Anzeigen 10 % ab 6 Seiten

ab 12 Anzeigen 15 % ab 8 Seiten

ab 18 Anzeigen 17 % ab 10 Seiten

ab 24 Anzeigen 20 % ab 12 Seiten

Technische Zusatzkosten sowie Platzzuschldge sind nicht rabattfahig.
Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen im Bezugsquellenverzeichnis
und Gelegenheits-/Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.

(Innenseite: Uberklebung 5 mm im Bund

Einhefter

Bendtigte Liefermenge: 8.000 Exemplare, Teilauflagen auf Anfrage méglich.

Einhefter unbeschnitten gefalzt anliefern.
Format: 212 x 280 mm + Beschnittzugabe 3 mm/Bund, je 5 mm/aufRen

2-seitig 6.075,00 €

4-seitig 11.160,00 €

Rabattierung nur nach der Mengenstaffel unter Berlicksichtigung des halben Umfangs.
Lieferanschrift fiir Einhefter:

Ortmaier Druck GmbH

BirnbachstraBe 2
84160 Frontenhausen

Beilagen
Benotigte Liefermenge: 8.000 Exemplare, Teilbeilagen auf Anfrage moglich.

max. Format: 205 x 280 mm

bis 25 g/Tausend 305,00 €
inklusive Postgebtihren

Als Beilagen gelten auch Gegenstédnde, Datentrager, aufgeklebte
Prospekte. Beilagen und Klebekosten fiir Postkarten sind nicht rabattféhig.
Lieferanschrift fiir Beilagen:

D&V Lugauer GmbH

Helene-Wessel-Bogen 13

80939 Miinchen

Beilagen mit Nachfass-Mailing

Nutzen Sie unsere qualifizierten Adressen gleich zweimal fiir lhren Erfolg.

-Beilage in der Print-Ausgabe

- Direktmailing an dieselben Adressen mit Ihrem personlichen Anschreiben sowie Response-Element.
Preis abhéngig von der Auflage. Wir geben lhnen gerne individuell dazu Auskunft!

ﬁrB&L MedienGesellschaft



Online-Branchenportal

FLEISCHER-HANDWERK

ﬂg{sgp ist unser Branchenportal in Ergdnzung der Fachmagazine

FLEISCHER-HANDWERK FLEISCHEREI TECHNIK FUTURE
MEAT TECHNOLOGY

ﬁrB&L MedienGesellschaft

FLEISCH MARKETING

fle{sch ist das zentrale Portal fiir aktuelle News, Informationen,
-ae Hintergrundberichte und Reportagen aus
der gesamten Fleisch- und Lebensmittelbranche. Dabei
werden die einzel Komp 1 unserer Fachme-

dien gebiindelt. Die Webseite ist responsiv und passt
sich allen Endgerédten entsprechend an.

Gliederung der redaktionellen Themen in:

V Food: Informationen und News zu Produkten, Trends, Erndhrungs-
wissen und Forschung

/ Handwerk: Aktuelles, Trends und Veranstaltungen aus und fiir das
Fleischerhandwerk

V Industrielle Produktion: Neuheiten aus den Bereichen Schlachtung,
Produktion, Verpackung & Logistik sowie Ladengestaltung und
Hygiene

¢/ Handel: Aktuelles, Trends und Veranstaltungen aus dem Lebens-
mitteleinzelhandel

‘/ Messen & Weiterbildung: Umfassende Vor- und Nachbericht-
erstattung tber branchenrelevante Messen,
Verbandsinformationen und -nachrichten, sontige Branchen-
termine, Weiterbildung etc.

V Management: Unternehmen & Strategien, Mérkte & Trends,
Personalien, Verbande, Aktionen, Jobwechsel, Neuigkeiten, Trends
wochentlicher Newsletter fiir registrierte User mit den wichtigsten

¢/ News aus der Branche.

Aktuell (Stand: Oktober 2023) sind dort 7.021 User
personalisiert registriert.
Die durchschnittliche Offnungsquote liegt bei 25 %.

Die kompletten Mediadaten 2024 finden Sie unter:
www.blmedien/Mediadaten



Social Media

FLEISCHER-HANDWERK

Unsere Redaktion ist bestens im Markt vernetzt und kommuniziert intensiv mehrfach téglich mit
Metzgereien, Branchenpartnern und Endverbrauchern. Diese aktive Begleitung auf Facebook ergénzt
das Fachmagazin [FH um tagesaktuelle Entwicklungen und News in fachlicher und unterhaltsamer Art.

FLEISCHER-HANDWER

Entwicklung der Kommunikation unserer
Redaktion auf Facebook: (Stand: Oktober 2023)

« Fans: Ménner 66 %, Frauen 34 %
« Top-Altersgruppe: 34 % Ménner (25 bis 44 Jahre) Beitrige Infe Videos Mehr
+ Bewertungen: 4,8 von 5 Pkt.

«Tagesspitze: 4.328 erreichte Personen

« max. durchschnittliche Reichweite/Beitrag: 3.000 bis 5.000 Personen

;.-_"j Fan Page Likes |

Gefallt mir:

04.01.2016: 832 Follower
04.04.2016: 1.102 Follower
12.04.2017: 3.028 Follower
04.01.2018: 4.120 Follower
24.10.2019: 6.130 Follower
22.02.2020: 6.537 Follower
11.10.2021: 7.529 Follower
23.08.2022: 7.738 Follower
20.10.2022: 8.619 Follower
11.08.2023: 9.015 Follower
07.11.2023: 9.326 Follower

e I 3 Kommantare 4 Mal geteilt

ﬁrB&L MedienGesellschaft

& Gafdiit mir D Kommentieran £ Tailan




Wir sind fur Sie da

FLEISCHER-HANDWERK

Verlag: B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG Druckverfahren: Rollenoffset
Verlagsniederlassung Minchen

Postanschrift: Postfach 21 03 46, D-80673 Miinchen Druckunterlagen: Diese miissen am

Hausadresse: Garmischer StraBe 7, D-80339 Miinchen Tag des Druckunterlagenschlusses

(s. Termin-/Redaktionsplan, DU) im Haus sein.
Telefon-Zentrale: (089) 370 60-0 Wir bitten aus produktions-
Telefax: (089) 370 60-111 technischen Griinden ausschlie8lich um

digitalisierte Druckunterlagen per E-Mail an

E-Mail: muc@blmedien.de
f.hesse@blmedien.de, ggfs. plus Proof/Farb-
Chefredakteur: Internet: www.blgastro.de ausdruck per Post. Wir bitten Sie, lhre Anzeige
Marco Theimer ~ -150 Verlagsleitung: Bernd Moeser (089) 370 60-200 als druckfahiges PDF abzuspeichern, da es bei
offenen Dateien zu Unstimmigkeiten kommen
stv. Verlagsleitung: Basak Aktas 270 kann. Bitte sorgen Sie dafiir, dass lhre digitali-
Mediaberatung: Bernd Moeser -200 sierte Anzeige eine Bildauflésung von 300 dpi
Sebastian Lindner (Leitung) -215 im CMYK-Modus und die GroBe 1:1 hat.
Gerhild Burchardt -205
Fritz Fischbacher -230 ) .
Concetta Herion 240 Zahlungsl?edmgungen: Bei Vo‘rauszahlung
Rocco Mischok 220 .und Bankeinzug 3 % Skonto, bei Zahlung
Kilian Roth 246 innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum
2 % Skonto, sonst spatestens 14 Tage nach
Disposition: Felix Hesse -261 Rechnungsdatum ohne Abzug
Vertrieb: Basak Aktas (verantwortlich) -270
Roland Ertl -271

Bankverbindung:

Commerzbank AG, Hilden

IBAN: DE 58 3004 0000 0652 2007 00
BIC: COBADEFFXXX

Glaubiger-1D: DE 13Z2ZZ00000326043

Es gelten die allgemeinen Geschafts-
bedingungen fiir das Anzeigenwesen.

ﬁrB&L MedienGesellschaft



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften im kaufmannischen Geschéftsverkehr

1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne der
nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei An-
derungen der Anzeigenpreise treten mangels ande-
rer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fiir
laufende Auftrage sofort in Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nach-
lasse werden nur fur die innerhalb eines Jahres in
einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewdhrt. Die Frist beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden An-
spruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu ei-
nem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickvergltung
entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlags beruht.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewéhr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Guil-
tigkeit des Auftrags ausdriicklich davon abhangig
gemacht hat. In letzterem Falle muss der Auftrag so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fiihren ist. Hat sich der Auftraggeber ein Rucktritts-
recht vorbehalten, so bedarf dies zu seiner Verwirkli-
chung einer Ankiindigungsfrist von mindestens acht
Wochen vor dem Erscheinungsmonat der jeweiligen
Aussendung. Bei Kalendern ist ein Ricktrittsrecht
nicht moglich.

ﬁrB&L MedienGesellschaft

7. Anzeigenauftrage konnen bis zum Anzeigen-
schlusstermin storniert werden. Die Stornierung muss
schriftlich oder in Textform (per Post, Fax oder E-Mail)
erfolgen. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat
der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten
kann der Verlag die Erstattung der bis zur Stornierung
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten verlangen.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beila-
genauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach -einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verla-
ges abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrége, die an
den Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annahme-
stellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverztiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Bei fern-
miindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. fernmiind-
lich veranlassten Anderungen sowie fiir Fehler infolge
undeutlicher Niederschrift tGbernimmt der Verlag
keinerlei Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.
Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tib-
liche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilwei-
se unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auf-
traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige, wenn durch die Mangel der
Zweck der Anzeige erheblich beeintrachtigt wurde.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollanga-
ben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftraggeber,
sofern nichts Abweichendes vereinbart ist. Weiterge-
hende Anspriiche des Auftraggebers, insbesondere
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsschluss, grober

Fahrlassigkeit und unerlaubter Handlung sind aus-
geschlossen. Ersatzanspriiche wegen Unmdglichkeit
und Verzug sind auf den Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt beschrankt. Anspru-
che wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften sind
auf den Ersatz des Erfillungsinteresses beschrankt.
Reklamationen jeder Art miissen vom Auftraggeber
innerhalb vier Wochen nach Absendung von Rech-
nung und Beleg beim Verlag geltend gemacht sein.

11. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen, Karten
und Adressenausdrucke, die fiir den Auftraggeber be-
stimmt sind, werden vom Verlag als normale Postsen-
dungen weitergeleitet, es sei denn, dem Verlag steht
ein Zurlckbehaltungsrecht zu, weil der Auftraggeber
in Zahlungsverzug ist. Bei Verlust einer Sendung hat
der Auftraggeber kein Recht auf eine Preisminderung.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verant-
wortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Pro-
beabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm Uber-
mittelten Probeabzug nicht fristgemaR zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck erteilt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spéatestens
am 5. Tage des auf die Veroffentlichung der An-
zeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zah-
lung werden nach der Preisliste gewahrt.
Jahresrechnungen fiir Abdrucke in der Rubrik ,Be-
zugsquellen” werden spétestens mit der Veroffentli-
chung in der ersten Ausgabe des Berechnungszeit-
raumes fallig.

14. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Ver-
zugszinsen nach den gesetzlichen Ma3gaben sowie
gdfls. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Mengen-
rabatte entfallen, wenn der Auftraggeber die Rech-
nung nicht piinktlich bezahlt. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Insolvenz oder Vergleich/Moratorium entfallt rickwir-
kend fiir das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang
des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden bis zu
zwei vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheini-
gung des Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfuhrungen und fiir Anfertigung und
Lieferung bestellter Vorlagen und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

17. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem Abschluss
tiber mehrere Anzeigen nur dann einen Anspruch
auf Preisminderung, wenn eine bestimmte Aufla-
genhdhe in der Preisliste oder auf andere Weise aus-
driicklich genannt wurde und diese um mehr als 20
% absinkt. Dartber hinaus sind samtliche etwaigen
Gewadhrleistungs- oder Schadensersatzanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
vom Absinken der Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten kann.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages. Das Transportrisiko geht allen
vom Verlag an den Auftraggeber oder an Dritte zu-
riickgesandten Druckunterlagen zu Lasten des Emp-
fangers.

19. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverlagen
werden nicht akzeptiert.

20. Erfullungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand
fiir beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertrag-
lichen Beziehungen unterliegen dem deutschen
Recht.
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